4 BAJECZNE PUNKTY

Program lojalnosciowy dla klientéw BajeczneWakacje.pl

Jak dziata program?

/ Rezerwujesz podréze i zbierasz punkty

v/ Punkty obnizaja ceny produktéw i ustug dostepnych w programie
/ Walizki premium dostepne juz od 1 zt*

/ Punkty majg charakter promocyjny i rabatowy

* Cena dostepna po wykorzystaniu punktoéw programu lojalnosciowego.

REGULAMIN PROGRAMU LOJALNOSCIOWEGO
»,Bajeczne Punkty”

§1. Postanowienia ogodine

1. Organizatorem Programu Lojalno$ciowego ,,Bajeczne Punkty”, zwanego dalej
»Programem?”, jest:
BajeczneWakacje.pl Roman Szpak
Plac Bohateréw 1
65-050 Zielona Gora
NIP: 929-009-58-40

1. Program ma charakter promocyjno-marketingowy i skierowany jest do klientow
dokonujgcych rezerwaciji ustug turystycznych za posrednictwem Organizatora.

2. Program stuzy promocji ustug Organizatora, budowaniu lojalnosci klientéw oraz
wspieraniu dziatan marketingowych Organizatora.

§2. Uczestnicy Programu

1. Uczestnikiem Programu moze zosta¢ petnoletnia osoba fizyczna dokonujgca
rezerwacji ustug turystycznych za posrednictwem Organizatora.

2. Przystgpienie do Programu jest dobrowolne i oznacza akceptacije niniejszego
Regulaminu.

§3. Charakter punktow

1. Punkty przyznawane w Programie majg charakter wytgcznie promocyjny.
2. Punkty nie stanowia:

»  $rodka ptatniczego,

*  pienigdza elektronicznego,

*  bonu pienieznego,

*  prawa majgtkowego,

*  wierzytelnosci wobec Organizatora,
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instrumentu finansowego.

Punkty:

nie podlegajg wymianie na gotéwke,

nie podlegaja wyptacie,

nie mogg by¢ sprzedawane,

nie moga by¢ przekazywane innym osobom,

nie posiadajg samodzielnej wartosci rynkowe;.

Punkty moga zosta¢ wykorzystane wytgcznie do uzyskania rabatu obnizajgcego
cene produktow lub ustug oferowanych przez Organizatora.

Punkty stanowig element dziatan marketingowych i promocyjnych Organizatora.

§4. Przyznawanie punktow

1.

2.
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Punkty przyznawane sg wytgcznie za dokonane i optacone rezerwacje ustug
turystycznych.

Liczbe przyznawanych punktow okresla Organizator wedtug wtasnych zasad
marketingowych i promocyjnych.

Organizator moze okresowo przyznawac¢ dodatkowe punkty w ramach promociji i
akcji marketingowych.

Punkty majg charakter uznaniowy, promocyjny i lojalno$ciowy.

Punkty przyznawane sg wytgcznie w celu zwiekszenia atrakcyjnosci oferty
Organizatora oraz budowania relacji z klientami.

§5. Wykorzystanie punktow

1.

W

Punkty moga zosta¢ wykorzystane wytgcznie jako rabat obnizajgcy cene
produktéw lub ustug oferowanych przez Organizatora.

Wykorzystanie punktoéw nie powoduje wydania darmowego produktu ani nie
stanowi nieodptatnego przekazania towaru.

Kazde wydanie produktu nastepuje wytacznie w ramach odptatnej sprzedazy.
Rabat wynikajgcy z wykorzystania punktow stanowi element polityki promocyjnej
Organizatora.

Produkty nabywane w ramach Programu sprzedawane sg po specjalnych cenach
promocyjnych przeznaczonych wytacznie dla uczestnikow Programu.

Cena produktu po uwzglednieniu rabatu wynikajgcego z wykorzystania punktéw
moze zostac obnizona nawet do ceny promocyjnej okreslonej przez Organizatora.
Organizator moze okresli¢ minimalng kwote doptaty pienieznej wymagana przy
zakupie produktu z wykorzystaniem punktow.

Punkty nie stanowig formy zapfaty za towar lub ustuge.

§6. Produkty objete Programem

1.

Produkty dostepne w Programie moga posiadaé specjalne ceny promocyjne
przeznaczone wytacznie dla uczestnikow Programu.

Ceny produktéw dostepnych w Programie moga réznic sie od cen detalicznych
obowigzujgcych poza Programem.

Organizator ma prawo:

zmieniac oferte produktéw,

zmieniaé liczbe punktéw wymagang do uzyskania rabatu,



*  wycofywac produkty,
e dodawac nowe produkty,
*  okresowo zmienia¢ ceny promocyjne produktow.

§7. Dokumentowanie transakciji

1. Kazde wykorzystanie punktow skutkujace zakupem produktu dokumentowane jest
zgodnie z obowigzujacymi przepisami prawa podatkowego.

2. Rabat wynikajgcy z wykorzystania punktéw moze zostaé wykazany na dokumencie
sprzedazy.

3. Organizator moze prowadzi¢ ewidencje wykorzystania punktow dla celow
organizacyjnych, marketingowych oraz podatkowych.

§8. Waznos¢ punktow

1. Organizator moze okresli¢ termin waznosci punktow.
2. Punkty niewykorzystane w terminie tracg waznosg.
3. Uczestnikowi nie przystuguje jakiekolwiek roszczenie z tytutu utraty punktow.

§9. Brak prawa do ekwiwalentu

1. Punkty nie posiadajg wartosci pienieznej ani rynkowe;.
2. Uczestnikowi nie przystuguje prawo zgdania wyptaty rownowartosci punktow.
3. Punkty stanowig wytgcznie mechanizm promocyjny stosowany przez Organizatora.

§10. Postanowienia koncowe

1. Program ma charakter marketingowy, lojalno$ciowy i promocyijny.

2. Organizator zastrzega sobie prawo do:

*  zmiany Regulaminu,

*  czasowego zawieszenia Programu,

»  zakonczenia Programu,

e  zmiany zasad przyznawania punktéw,

e  zmiany oferty produktéw objetych Programem.

1. Aktualny Regulamin dostepny jest w siedzibie Organizatora oraz na stronie
internetowej Organizatora.

2. W sprawach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem zastosowanie majg
przepisy prawa polskiego.



